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	栏目名称
	行业观察
	创办日期
	2019年3月1日

	刊登周期
	每周1次
	刊登版面
	植保专刊
	语种
	汉语

	刊登单位
	中国化工报社《农资导报》

	作者
（主创人员）
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	编辑
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	联系人
	陈婕
	手机
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	电话
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	地址
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	邮编
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	专栏
简介
	本专栏的读者定位是植保相关企业的管理层。专栏文章以评论体裁，紧随植保行业的热点、难点和痛点，以专业的视角和新闻的语言对农用化学品行业问题进行深度剖析，从而发出行业的声音、引导行业的健康发展。

	全媒体传
播实效
	本栏目所刊发评论大部分通过农资导报农药微信公众号、中国农资导报网站转发，每篇文章的点击量都在数千以上。

	推
荐
理
由
	《行业观察》专栏是《农资导报》创办的一个品牌栏目，每周一期，刊登在《植保专刊》的头版位置。专栏稿件内容紧跟当时业内发生的重大行业事件、行业政策、行业会议活动等，为行业决策层和业内企业高层提供更多思考，引导正确的舆论方向，为行业发声，为行业服务。所刊发稿件短小精悍，视角独特，论说充分，具有较强的行业影响力。
同意推荐参评。

签名：
                                    2021年 4 月14 日

	初评
评语
	中国新闻奖报纸、通讯社新闻专栏初评委员会在本栏内填报评语及推荐理由。由初评委员会主任签名确认并加盖初评单位公章。
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中国新闻奖报纸专栏代表作基本情况(上半年）
	作品标题
	网销农资伤害厂家利益

	发表日期
	2020年3月20日

	作
品
评
介
	    该篇文章创作于2020年全国抗击新冠肺炎疫情期间。当时的农药行业状况是农业基层急需农资春耕物资，而由于疫情链条中断，物流受阻，本来不温不火的农资电商成为此时的一条通道。又值一年的“3·15”之际，种种农资电商探索发展之中的困惑更是凸显。作者针对行业热点，调研分析，指出痛点，分析利弊。同时呼吁行业及有关部门，要尽快对农资这一特殊领域的电商行为进行规范，莫待亡羊补牢。

	采
编
过
程
	    作品贴近行业、企业诉求，在前期走访大量农药企业的基础上，对其中的观点进行提炼和升级。揭示了在农资这一特殊领域，农资电商作为新生事物，除了与线下农资渠道之间的冲突，同时也面临由于行业缺乏规范而导致的种种乱象。

	全
媒
体
传
播
实
效
	该文在《农资导报·农药》官方微信上发布后，阅读量达到1万以上。

	社
会
效
果
	    该文对农药行业领军企业关于禁止农药网络销售的声明进行了梳理，观点鲜明，直击电商乱象的痛点，引起了行业的广泛共鸣。该评论是对农药重点企业网络禁售声明的升华，反映了农资企业的共同诉求。文章刊发后，除在农资导报微信公众号上获得大量阅读外，不少农资企业微信公众号也争相转发。






中国新闻奖专栏代表作基本情况（下半年）
	作品标题
	多维创新重塑产品生命力

	发表日期
	2020年8月14日

	作
品
评
介
	农药作为保证国家粮食安全的重要农资产品，一直因为安全问题受到社会各界更多的关注。本篇文章从行业的视角提出，更应关注中国农药的发展与在国际市场中的竞争力。2020年，相继几个保护期专利化合物减少，是给中国农药创制以机会，也是中国农药再发展的契机。这当中，还应从全局角度，高标准、高起点的布局产品组合研发，力求中国创制更进一步。

	采
编
过
程
	    本篇文章写作前期，作者大量走访了大量创新型企业，包括明德立达、石家庄农信、安阳全丰、广东真格等，并参加农药制剂加工大会，以期寻找到更贴近企业、贴近市场、能够为人所借鉴的答案。短短700-800字，但力求做到“精、真、深”。

	全
媒
体
传
播
实
效
	    该文在《农资导报·农药》专刊刊发后，受到农资行业广泛好评，同时在农资导报微信公众号、中国农资导报网上播发后，获得近万点击量，并被十数家农药企业转发。

	社
会
效
果
	    中国是世界农药生产第一大国，但大而不强，创制能力是我国农药行业的最大短板。就产品而言，创新一直多纬度的创新，而非只有新化合物的创新。本篇文章不仅为中小企业的差异化发展提供了新思路，同时也在农药行业引发新一轮思考与变革。



2020年每月第二周刊载作品目录
	月份
	标题
	刊载日期

	1月
	要关注飞防的重大变化
	1.10

	2月
	复工复产千万紧绷“安全弦”
	2.14

	3月
	三“拳”整垮“幺蛾子”
	3.13

	4月
	小麦赤霉病防治要得法
	4.10

	5月
	小型虫害防治要抓关键
	5.8

	6月
	拍照自检农残推广还要多摸索
	6.12

	7月
	不要止步于道听途说
	7.10

	8月
	农药投资要多思考几个问题
	8.7

	9月
	积蓄力量，危中寻机
	9.11

	10月
	新产品里看趋势
	10.16

	11月
	从“双交会”看农药“小趋势”
	11.13

	12月
	数字化监管谨防信息“孤岛”
	12.11





